Informe 04:
Miradas ala
Educacion

Marcas, comunicacion,
hallazgos y propuestas



Nos llena de orgullo presentar esta publicacion que
aborda temas de vital importancia en la region de
Valparaiso: la mineria de datos, el procesamiento de
informacion y las estrategias de comunicacion en el

ambito de laeducacion en colegios, escuelasy liceos.

MIRA
DAS

Observatorio de Comunicacién

Miradas 609, representa un valioso esfuerzo de
colaboracion entre expertos en diversas disciplinas que
tienen como objetivo enriquecer nuestra comprensiony

capacidad de accion en estas areas cruciales. [MIIe1ulels

que sucede enlaregion, desde la mismaregion.
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Miradas

Elequipo estaliderado por:

Mg. Daniel Palomero Sanz

Y los alumnos ayudantes:

Kristel Espinoza Relaciones Publicas
Alejandro Pizarro Publicidad
Vicente Onate Publicidad

La metodologia y el infome completo estan
disponibles en
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http://www.miradas609.cl

Informe 04: Miradas a la educacion

Estado actual de Digital en Chile



m Estos sonlos highlines esenciales parala adopciony uso
‘ h I I e y digital en Chile a principios de 2024
A principios de 2024 habia 17,88 millones de usuarios de
internet en Chile, una penetracion de internet del 91,0 % 1y
s u s 15,20 millones de usuarios de redes sociales, lo que equivale al
77,4 % de la poblacion total.

a t os Un total de 30,16 millones de conexiones moviles celulares

estaban activas en Chile a principios de 2024, |lo que equivale

Ii it a I E s al153,5 % de la poblacion total.

El analisis indica que los los usuarios de internet en Chile
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aumentaron en 90 mil (+0,5 por ciento) entre enero de 2023y
enerode 2024..
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Informe DataReportal version 24, obtenido de https:/datareportal.com/reports/digital-2024-chile

Informe Kepios 24, obtenido de https://kepios.com/?utm_source=DataReportal&utm_medium=Country_Article_Hyperlink&utm_campaign=Digital_2023&utm_term=Chile&utm_content=Kepios_Home_Link



https://datareportal.com/reports/digital-2024-chile
https://kepios.com/?utm_source=DataReportal&utm_medium=Country_Article_Hyperlink&utm_campaign=Digital_2023&utm_term=Chile&utm_content=Kepios_Home_Link

El 85% de los usuarios de Internet de Chile

H aSta e ne ro (independientemente de su edad) utilizd al menos una
y redes sociales hasta enero de 2024. El 563,7% eran
de 2024 ha bla mujeres, mientras que el 46,3 % eran hombres.
|
Las velocidades de conexion fija a Internet en Chile
17,88 millones |

aumentaron en 33,32 Mbps (+15,4%) durante el mismo

d e SOCia’ periodo. Vinculado directamente a la penetracion de la

Fibra en los hogares chilenos. Promedio Velocidad

media users ="
- La Conexidn a internet movil en Chile aumentd en 8,92
e n C h I Ie s Mbps (+34,5%) Vinculado al despliegue dered 5G y la
venta de dispositivos compatibles. Promedio
Velocidad 34,77 Mbps :
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linforme DataReportal version 24, obtenldo de https://datare ortaI com/reports/digital-2024- Chl|
Informe Kepios 24, obtenido de https://k: R 1& di
Informe Ookla 24 https://www.ookla.com, '7utm source=DataRe ortaI



https://datareportal.com/reports/digital-2024-chile
https://kepios.com/?utm_source=DataReportal&utm_medium=Country_Article_Hyperlink&utm_campaign=Digital_2023&utm_term=Chile&utm_content=Kepios_Home_Link
https://www.ookla.com/?utm_source=DataReportal

Informe 04: Miradas a la educacion

Municipalidades en la Region de Valparaiso



Analisis dela
Educacion
Secundaria en
la Region de
Valparaiso
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72 Liceos,
colegiose
institutos enla
Regionde
Valparaiso

Este informe presenta un analisis comparativo del
rendimiento web de 72 colegios e instituciones
educativas de la Region de Valparaiso. La evaluacion se
basa en métricas clave como trafico web, tasa de rebote,
duracion promedio de las visitas y numero de paginas

vistas porsesion.

El propdsito de este analisis es identificar patrones y areas
de mejora en la presencia digital de estas instituciones.
Se busca destacar su capacidad para atraer y retener
visitantes, un aspecto crucial en un contexto donde la
comunicacion en linea es cada vez mas determinante para
fortalecer el vinculo con sus audiencias y potenciar su
impacto educativo.

2590

N
3
o

o13031unwoy

o
~N
5
=
o
=
3
(0]
K
o
[oX
Q
7]
()
[}
m
o
c
(2]
[
Q.
O
=
N
o
N
'S

o5
n>




Mejores rendimientos web de colegios

Colegios en la Region de Valparaiso
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~ The Mackay School _ Rendimientogenerallf < -
| _ . ... o Trahco:5]63visitas. Lo o5
e ‘ o TasadeRebote:28.99% (baja). ' — I
: Duracién de la Visita: 4 minutosy 33 =S
- . 'segundos(muyalta). - - =,
o Paginas por Visita: 5.71. A
= BE h -
S Conclusién: Este colegio tiene una tasa de S’

A } . iy
\ ‘S,.‘ rebote baja, lo que es positivo, ya que los ,
usuarios exploran varias paginasy permanecen
“porlargos periodos. Sugiere que el contenido es
relevantey esta bien estructurado.
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Colegio Hispaho

Americano /

|

Duracion de la Visita: 18 minutos y 25
| " segundos (extremadamente alta).
- o Paginas por Visita: 2.29.

Conclusion: A pesarde tener pocas paginas por.
visita, la duracion de la visita es
sorprendentemente larga. Esto sugiere que los
usuarios estan consumiendo contenido muy-
especifico o descargando materialimportante.
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Bajo rendimiento web de colegios

Colegios en la Region de Valparaiso



Liceo San Jose

FODEC. (s.f.). Historia. https://fodec.cl/sobre-nosotros/historia/
FODEC. (s.f.). Mision, Vision y Valores. https://fodec.cl/sobre-nosotros/mision/
FODEC. (s.f.). Misidn, Vision y Valores. https://fodec.cl/sobre-nosotros/mision/

Rendimiento general

Trafico: 9,692 visitas. =S
Tasa de Rebote: 84.55% (muy alta) !
Duracién de la Visita: 9 segundos (mu
baja).

o Paginas por Visita: 1.22.

Conclusién: Aunque el trafico es alto, latasade
rebote extremadamente elevadayla corta
duracion de lavisitaindican que los usuarios
abandonanrapidamente la pagina,
probablemente debido a problemas en el
contenido o lausabilidad del sitio.
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Instltuto Rafael Ar|zt|a

——

IERMAL

Instituto Rafael Ariztia. (s.f.). Historia. https://www.ira.maristas.cl/colegio/historia
Instituto Rafael Ariztia. (s.f.). Mision'y Vision. https://www.ira.maristas.cl/colegio/mision_vision
Instituto Rafael Ariztia. (s.f.). Mision y Vision. https://www.ira.maristas.cl/colegio/mision_vision

Rendimiento general

Trafico: 6,878 visitas.|

elo oo
™y
7]
Q
o}
(0]
)
(1)
(op
(o)
: QO e~
R L)
~
N
N
(@]
X
3
c
<<
o)
=
@

Conclusion: Este sitio enfrenta problemas
similares al anterior, conuna alta tasa de rebote y
baja duraC|on de visita. Sugiere que los usuarios
no enguentran rapidamente lo que buscan o que
el disefio del sitio es confuso. ' A
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Mejores
resultados por
cantidad de
interacciones
promedio por
post

Instituto Comercial Francisco Araya Bennet: 347

interacciones por post.

Colegio PapaJuan Pablol: 120 interacciones por post.

Colegio Cristiano Con Con: 100 interacciones por

post.

Colegio Nueva Providencia: 216 interacciones por

post.

Liceo Nacional de Llolleo: 78 interacciones por post.
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Instituto Rafael Ariztia. (s.f.). Historia. https://www.ira.maristas.cl/colegio/historia
Instituto Rafael Ariztia. (s.f.). Mision y Vision. https://www.ira.maristas.cl/colegio/mision_vision
Instituto Rafael Ariztia. (s.f.). Mision y Vision. https://www.ira.maristas.cl/colegio/mision_vision
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PR A QU B8 e I—y [ u Rendimiento general
‘ o 36.31% de engagement i
o 1900likes | 5
o  8likes porposty2comentarios Promedio. %
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Colegio Franeiseo Miranda._(ﬁ.E?esgﬁa. https://www.colegiofranciscodemiranda.com/mision/
Colegio Francisco Miranda. (s.f.). Mision. https:/www.colegiofranciscodemiraméta: com/mision-2/ -
Colegio FranciscorMiranda. (s:f ) Vision, https:/www.colegiofranciscodemiranda.com/mision-2/ TN
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~ Liceo Técnico » 2
. Profesional Oscar -
~ CoronaBarahona.
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4.6k likes
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\

B v
Liceo Técnico Profesional Oscar Corona Barahona. (2016). Identidad Valérica de la COREDUC. https://www.coreduc.cI/ocb/wp-content/uploads/ZO19/07/PW0‘
Liceo Técnico Profesional Oscar Corona Barahona. (s.f.). Nuestra Mision y Vision. https://www.coreduc.cl/nuestra-mision-y-vision/
Liceo Técnico Profesional Oscar Corona Barahona. (s.f.). Nuestra Misién y Vision. https://www.coreduc.cl/nuestra-mision-y-vision/




Colegio Manantial

~ 2.7k IlkeN_. &

' o  Sindatos deinteraccic
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y y.Colegio Manantial. (2020). Reglamento Interno Escolar. https://cmananhtial.cl/wp
' 7, Eolegio Manantial. (s.f.). Proyecto Educativo Institucional. https://cm#&hantial.cl/
olegio Manantial. (s.f.). Proyecto Educativo Institucional. https://cm@hantial.cl/;

ient/uploads/ZOZ (gREGLAMENTO-INTERNO-COLEGIO-MANANTIAL— AR
legio/proyecto-educafivo-institucional/ - .
legio/proyecto-educafivo-institucional/
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Comunidades pequenas, pero activas: Los colegios con mayor
engagement suelen tener comunidades reducidas pero
comprometidas, destacando la calidad del contenido y la conexion
con su audiencia.

Audiencias grandes, baja interaccion: Colegios con muchos
seguidores pero pocas interacciones tienen oportunidades de
mejorar el contenido para fomentarla participacion.

Presencia enredes sociales: La mayoria de los colegios tienen baja
actividad o exposicion en plataformas clave, desaprovechando su
potencial comunicacional.

Engagement destacado: Instituciones como el Instituto Comercial
Francisco Araya Bennet combinan alto engagement y gran nimero
deinteracciones, mientras otras como el Instituto Rafael Ariztia
destacan porlealtad, pese a pocas interacciones por post.

Problemas de usabilidad en sitios web: Altas tasas de rebote
(>50%)y duraciones de visita inferiores a1 minuto reflejan
problemas enla calidad del contenido y la navegabilidad.



Recomend

Optimizar el contenido: Priorizar publicaciones relevantes,
atractivasy alineadas conlos intereses de la audiencia para
aumentarinteracciones (likes, comentarios).

Incrementar frecuenciay actividad: Publicar con mayor regularidad
y usarredes sociales infrautilizadas como X para ampliar el alcance.

Mejorar experiencia web: Enfocarse enusabilidad, velocidad de
cargay organizacion del contenido pararetener visitantes y reducir
tasas derebote.

Fomentarinteraccion directa: Potenciarla conexion conlos
seguidores mediante respuestas a comentarios, encuestasy
contenido participativo.

Analizar métricas clave: Usar datos como paginas por visitay
duracion promedio para ajustar estrategias digitales y mejorar el
engagement.






