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MIRA
DAS

Observatorio de Comunicacién

Nos alegra presentar este informe que destaca los impactos,
resultadosy evaluacion de Creativifa 2025, un evento que impulsala
creatividad y el desarrollo de nuevos talentos en la region de
Valparaiso. Esta publicacion aborda temas esenciales en el ambito
de la comunicacion y la creatividad, desde la conexion de los
jovenes con la industria hasta el rol de los auspiciadores y referentes

creativos.

Miradas 609 se enorgullece de colaborar en esta iniciativa, uniendo
esfuerzos con expertos y profesionales de diversas disciplinas para
enriquecer nuestra visidn y capacidad de accion en el

fortalecimiento de laindustria creativa regional.

Miramos que sucede enlaregion, desde la mismaregion .
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Informe 08: Miradas a Creativina 2025

Presentacion y Resultados



Creativin
a2025

La 222 edicion de Creativina, organizada por la carrera de
Publicidad de Duoc UC en Vifa del Mar, reunié a grandes
referentes de la industria creativa para premiar las ideas
innovadoras de las nuevas generaciones de publicistas. Durante
tres jornadas, el concurso fue un espacio clave para la creatividad
y la innovacién, donde se otorgaron las emblematicas "Olas de
Oro" en las categorias escolar y' superior, destacando- las
propuestas mas prometedoras en el dambito publicitario.
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+ 5000 alumnos Se extendid una invitacion a diversas instituciones

académicas de todo Chile que impartenla carrerade

u
I m pa Cta d OS e n Publicidad, incluyendo ala UDD, PUC, Santo Tomasy
e todas las sedes de Duoc UC, las cuales participaron
Sede Vina,

activamente en esta edicion de Creativina. Para la

+ .I 40 o de categoria escolar, se convoco a diferentes colegios

de la region, obteniendo una respuesta favorable de

eStUdiantes de 13 instituciones educativas que se unieron al
publicidad
informados
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Impactoen
Estudiantes
Creativina
2025

40 Duplas

Concurso Interno
Representar Sede

5 Equipos

Categoria Escolar

24 PubliDuplas

Categoria Superior

30 Ayudantes
Ejecucion Evento
+ Actuacion + RRPP + Agencia 609
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Informe 08: Miradas a Creativina 2025

Plataformas digitales y Redes sociales



Alto
Impacto
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Via Publica _—— .
10 Pantallas e A
Led —
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25.83
Rendimiento
redes

% +43 |
sociales -

Campana 82.919 8.726
“Camino a

Creativina”




12.13% +88
WS o0

Rendimiento
redes  §209.90
sociales 5 12.716 Steaming

Evento Visuslzacione
Creativifia scanzadas




Resultado

S 458 2.498
Rendimient visitas Visitas

Totales

o we b Periodo (A)
13 al 27 oct 29 003 47% Trafico +12 6 %

Oraani
/° fefirite Promedio de

38% Redes crecimiento
Sociales de Visitas
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Informe 08: Miradas a Creativina 2025
Menciones y Clipping



126 8
SR Prans
Menciones 15.329 138

Creativiia impactatas Wik
2025



https://es.wikipedia.org/wiki/Creativi%C3%B1a

¢noTicias

REGIGN NACIONAL DEPORTES POLITICA OPINION INTERNACIONAL EDUCACIGN CULTURA Y ESPECTACULO|

Creativiiia 2025 celebra 22 aiios potenciando el talento N
publicitario joven en Chile L

El histdrico concurso reunird a estudi: de colegios y universidades de todo el pais " [ eTLeY o3 | Lo@ 1) prepara para la
entres intensas jornadas. B vigesimosegunda versién de
. oyt
. Creativiiha
[YELEYAL Y 2 N
® =

CREA ¥ Cannes ¥ Une

Nosotros v

Socios ¥ Participacion v

C_I
CREATI
& a20

( creativina )

PORTAL
Creativifia 2025: “L¢
| auna nueva generc

| Vifia del Mar se prepara para tres jo Atreverse a crear: Asi se vivio Creativina
referentes de la industria. =
2025 en Vina del Mar

de octubr
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https://duoccl0-my.sharepoint.com/:x:/g/personal/da_palomero_profesor_duoc_cl/IQDWZcBK8ZSoS4BznkGsUa8hAWg3U9ibbhZ199ZOdf33cw4?e=njBOuU

Informe 08: Miradas a Creativina 2025

Evaluacion
Encuesta de percepcion



Parala experiencia de Creativina 2025, las respuestas se asocian
principalmente conlos conceptos de creatividad, publicidad,
aprendizaje e innovacion, destacando el evento como un encuentro que
fomenta la exploracion creativay conexion con laindustria. A
continuacion, los términos mas repetidos y su frecuencia:

Creatividad: 5 veces

Publicidad: 3 veces

Aprendizaje: 4 veces

Charlas: 2 veces

Conocimiento: 2 veces
Experiencia/Experiencias: 2 veces
Otros

En un concepto:
conque
asociasla

expe ri e nc i a d e Este evento es percibido como unainstancia de aprendizaje creativo e

c reat iVi ﬁa innovador que ofrece oportunidades de conexidny desarrollo en el

2025? ambito publicitario.
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: Charias dizas Aprendizaje 935

Innovacion c°n°cimientoapren IZa]e . . ;V’>
S creatividad . . isn :
mejor visualizacion ;. oio cion Publicidad buena onda alegria :

liberacién Experiencias mundo laboral encuentro



Oportunidad de
mejora: ¢que
recomendarias
parauna
siguiente
version?

Incorporacion menos

tips practicos .
convers actividades

5 e - =~ _ Nada
eglcn tempo MAS difusion

invitados harl Mayor inclusién
creativifia charlas s
1er afio antelacion

dias
via

otros afios mayor invitaciéna

Para mejorar la experiencia de Creativina en futuras ediciones:

Falta de alcance y anticipacion en la convocatoria

Serepite lanecesidad de hacerla “mas masiva”, con difusidon previay en
clases, einvitar con anticipacién a colegios delaregidon eincentivara
novatos a asistir.

Formato y programacion a ajustar

Piden mas dias (o extenderlos primeros), horarios mas tempranosy
respetados, charlas mas cortas y dindmicas, con espacios mas grandesy
mejor confort. También mas actividades participativas: talleres,
trivias/mini-concursos, mentorias y un debrief del brief.

Operaciony experiencia del staff a mejorar

Se solicitamejor coordinaciony comunicacioninterna del staff,
alimentacién/colaciones adecuadas, y estandares operativos: PPT
obligatorio, control envivo de atrasos (excel), y transparencia en
resultados (vertodoslos videos, claridad del brief).

Valor percibido y experiencia del participante

Mas interaccidén coninvitados (tips practicos y networking), inclusion,
reconocimientos para escolares (diplomas), y merch mas atractiva (ojala
ligada ala campafa ganadora, no genérica).
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6.54

Clasificacion promedio (1a7)

Evaluacion por
aspectos

La evaluacion de Creativifia muestra que los aspectos mas
valorados porlos participantes fueron los invitados y el evento en
general, ambos con un alto nimero de calificaciones "Excelente".
Sinembargo, la coordinaciony difusion (comunicacion) son areas
conmayor diversidad de opinionesy algunas evaluaciones
"Regular”, lo que sugiere oportunidades de mejora en estos
aspectos.

Enresumen, la calidad de los invitados y el programa fueron
aspectos sobresalientes; sinembargo, se recomiendareforzarla
comunicaciony las instalaciones para mejorar la experiencia en
proximas ediciones.

o1 e2 o3 4 @5 e6 e7

Instalaciones (/1
Invitados ||
Programa 110
Difusion (comunicacion) 11/
Evento en general 0/ I

Coordinacién 11/ I I N

100% 0% 100%
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-100 7 2 +100

NPS®

NPS: 72

Anterior: 51

¢ Qué probabilidades hay de que recomiende Creativiiiaaun
amigo o compaiero?

Promotores 28
Pasivos 6

Detractores 3
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Positivo

Negativo

Interesante

Ues participantes
Concepto (agencia)
Auspicios

Expositores - Charlistas
Impacto (alcance digital)
Sebastian Bernal
Master.xIxs

Participacion escolar
Asistenciade los alumnos
Brief (interpretacion)
Gestion de colegios
Campana Previa

Gestion de medios

e Premio Olasdelaindustria
e Streaming + Mesadigital
e  Brief “rellene aqui”
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A todas las marcas, media partners, jurados, participantes y
estudiantes de Publicidad, Relaciones publicas y Actuacion Duoc UC:

Mil gracias
Sigamos creando, innovando y marcando la diferencia.
jEsto es solo el comienzo!
Nos vemos en la proxima edicion.

ORGANIZAN Duoc lk ®
SEDEVIA DEL MAR Dupc UC CMUNCACON
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